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小酒馆迎来大市场 名酒企抓住新机遇

消费对经济具有持久拉动力，事关稳定经济基本盘。近

些年来，在消费升级的带动下，饱含和渗透着“人间烟火气”

的小酒馆为地方经济和酒业行业发展注入了新活力。由于经

济发展环境的复杂性和疫情多点散发等多重因素叠加，给小

酒馆带来的经营压力也不容小觑。

中经社分析师认为，小酒馆经济的健康成长，在满足消

费者品质化、多元化和个性化需求的同时，对推动商业模式

创新、城市文化塑造等方面产生积极影响，成为促进新兴消

费、稳定就业的重要抓手，在体现出市场价值和人文情怀的

同时，也为品牌酒企高质量发展提供新机遇。
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小酒馆迎来大市场 名酒企抓住新机遇

消费对经济具有持久拉动力，事关稳定经济基本盘。近些年来，在消费升级的带动下，饱含和

渗透着“人间烟火气”的小酒馆为地方经济和酒业行业发展注入了新活力。由于经济发展环境的复

杂性和疫情多点散发等多重因素叠加，给小酒馆带来的经营压力也不容小觑。

中经社分析师认为，小酒馆经济的健康成长，在满足消费者品质化、多元化和个性化需求的同

时，对推动商业模式创新、城市文化塑造等方面产生积极影响，成为促进新兴消费、稳定就业的重

要抓手，在体现出市场价值和人文情怀的同时，也为品牌酒企高质量发展提供新机遇。

一、风格各异的小酒馆具有市场价值和人文情怀

小酒馆，顾名思义就是为上班族、大学生、背包客等消费群体提供喝酒、餐饮、娱乐的小型社

交场所。据了解，小酒馆收入来源为销售酒饮及小吃，门店面积较小且配置相对简单，约100-500

平方米，人均消费为50-300元；夜店另设入场费，人均消费为300-2000元；卡拉OK另设场地租金及

最低消费限制，门店面积一般超过2000平方米，需配置点歌设备等。

业内人士认为，相对其他餐饮服务业态，小酒馆在差异化发展过程中需要注意的是，经营服务

的卖点是以餐为主还是以酒为主。如果是以餐为主，那就是跑在餐饮的大赛道，竞争更激烈、更复

杂。如果是以酒为主，则取决于酒类产品的类型。精酿啤酒、葡萄酒、鸡尾酒、威士忌、调香白酒

等都是不同的细分赛道。

图表 1：小酒馆主要业态场景划分

主要特点 代表企业、品牌

清吧模式 以轻音乐为主、环境安静，适合朋友之间沟通

感情，喝酒聊天，为消费者提供高性价比酒饮

（啤酒、鸡尾酒及果酒等）和简单小食快餐，

以大学生等价格敏感型消费者为主。

海伦司、Perry’s、

海雾里

“餐+酒”模式 白天为餐吧，晚上为自选酒水清吧，营业时间

长，可满足顾客在各个时间段的差异化需求，

提升门店坪效，增加品牌矩阵的丰富度。

胡桃里音乐酒馆、贰麻

酒馆、COMMUNE 公社、

凑凑火锅·小酒馆

“日饮+夜酒” 由餐饮/茶饮企业切入小酒馆赛道，门店提供

早餐、午餐、下午茶；晚餐以酒饮为主，全时

段经营，原有成熟品牌对酒馆知名度和客流量

有助力优势。

星巴克臻选咖啡·酒坊、

奈雪酒屋

来源：新华财经
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小酒馆本质上是一条出售社交概念的酒饮零售模式，倡导“小酒小菜慢慢聊”的生活方式，具

有小而美的特点。小酒馆可以提供“菜肴+果酒”“烧烤+精酿”“菜馆+酒馆”等多种服务，除提

供酒饮及小吃，有些酒馆还提供现场驻唱、飞镖、台球等娱乐设施，以满足年轻群体“酒饮+社交+

人文”的物质与精神需求，而这种消费方式和文化生活方式伴随着夜间经济、“微醺”经济的兴起

以及低度酒市场日趋成熟，商业模式不断推陈出新，迸发出强大的市场价值，表现出深厚的人文情

怀。

二、始终坚持以消费者为中心 小酒馆市场前途光明但道路曲折

中经社分析师调研发现，对于直接面对终端消费者的小酒馆来说，经营模式、产品种类、服务

方法既相对固定又灵活多变，既“接地气”又讲情怀，始终坚持以消费者为中心，在生存压力中求

更好发展。

紧盯性价比，做好店铺选址。调查显示，小酒馆的主力客群最为关注交通便利和高性价比。海

伦司以打造“年轻人的线下社交平台，年轻人自在的聚会空间”为定位，其主要卖点是高性价比，

店铺选址也主要聚焦大学周边等年轻客群流量集中区域，约60%的海伦司店铺位于大学城商圈范围。

关注“翻台率”，做精主打产品。成都明娅商贸有限公司负责人表示，在成都，像贰麻酒馆、

耍酒馆等类型的小酒馆都有一些共性，即主推酒款都是以自调低度果酒为主。酒的容量基本都在

10ml到20ml，从调制到上桌整个过程都是标准化的流程，这样做不仅有利于日常的经营管理，还能

节省调酒师调酒的时间，提高上酒效率，增加客户体验和“翻台率”。

保持差异化，锁定目标客户。走进胡桃里音乐酒馆，就能体验到“晚餐就开始的夜生活”的文

艺生活态度，同时感受餐厅、酒吧、咖啡厅的环境氛围。走进贰麻电视塔339店，春熙路太古里店，

可以感受到成都独有的露天茶馆中式风格，通过参加劈酒、斗酒游戏等各式饮酒活动，观赏DJ、乐

队live演出，营造出更为浓厚的酒馆氛围感，以提升消费者体验，吸引“打卡消费”的人成为回头

客。

加强数字化，提升盈利水平。据介绍，海伦司自主研发的Future BI系统主要用于产品研发、

销售情况获取、顾客偏好分析以及员工管理，其以独特的便利性与功能性时刻更新门店状态以及网

络热点数据，能较好地兼顾“翻台率”和成本。
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小酒馆业态是重资产模式、重视现金流和充分竞争市场，存在经营模式同质化、投资收益回报

时间长等问题在所难免。由于新冠肺炎疫情等因素，房屋租金、员工群租住房补贴、贷款、人工成

本支出压力，客流量减少导致营业额下降，以及供应链不通畅等问题对小酒馆的影响还在延续。

三、品牌酒企跨界小酒馆 厂商同心促进新消费

据统计，2022年一季度我国最终消费支出对经济增长贡献率达69.4%，消费仍是经济发展第一

拉动力。当前，从中央到地方，各级政府陆续出台有关中小微企业、个体工商户和餐饮服务业市场

主体的纾困解难政策，促进消费持续恢复，发挥消费对经济循环的牵引带动作用，在巩固传统消费

的同时，挖掘新兴消费潜力。

小酒馆具有消费需求刚性、韧性强、潜力足的特点。品牌酒企与小酒馆在关注、发力和巩固消

费端方面的经营理念和利益诉求是一致的。

白酒年轻化已经成为品牌酒企的共识，产品研发和酒体设计更加贴近年轻人，力求更新“白酒

是给中老年人或者商务人士喝的”这一传统观念。

据介绍，泸州老窖于2020年和贰麻酒馆合作开了个主题店，没有直接售卖品牌白酒，而是通过

“游戏+产品”的方式突出泸州老窖的品牌。该主题店内的产品，就是用泸州老窖的产品作为基酒

调出来的酒。

业内人士认为，名优酒企的产品市场认可度高，品质相对保障度高，与小酒馆跨界合作对品牌

推广、拓展市场有很好的帮助，可以与小酒馆多合作开展品鉴、晚宴、大师班等活动，深入消费群

体，扩大市场认知度和忠实度。

据了解，燕京啤酒打造的“燕京酒號”小酒馆，提供现打的鲜啤，有多种口味和包装形式，同

时配有简单餐食，还可以通过微信小程序和社区微信群线上订购，配送到家，满足不同消费者特别

是年轻人和高收入水平人群的个性化需求。

据艾媒咨询数据显示，2021年中国白领群体消费者在小酒馆消费酒的种类位居前五位的分别是

鸡尾酒、起泡酒/香槟、葡萄酒、精酿啤酒和工业啤酒。
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图表 2：2021 年中国白领群体消费者在小酒馆消费酒的种类

位于上海新天地商圈，定位葡萄酒零售和酒吧的en vie 相关负责人认为，总体来说，有文化

个性的，菜品有特点且品质稳定的，酒款定位精准的小酒馆能累积到粘性很强的忠实客户，会有很

强的生存能力。

《白酒工业术语》《饮料酒术语和分类》两项白酒“新国标”将于6月1日正式实施。业内认为，

对于行业来讲，“新国标”是一次良性大洗牌，对于白酒企业来说，这是一个重要分水岭，符合纯

粮固态发酵酿造工艺、具有亲民价格的产品将更具市场竞争优势。

全兴酒销售公司相关负责人认为，名酒企业在新兴酒馆的年轻消费者培育工作领域，可以有更

多的场所与手段。首先，传统名酒企业的果酒、露酒的营销场景的增多，可以在新型含酒精饮料创

新型产品的研发销售方面加强合作。其次，名优白酒预调酒和现调酒产品的创新合作，特别是清香

型产品是一个极大契机，因为清香型白酒是最适宜作为调配酒的香型。第三，名酒企和酒馆可以通

过品牌活动执行场所的形式合作，实现共赢。
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调研了解到，截至目前，北京红星股份有限公司旗下大小二系列、蓝瓶系列、纯粮兼香系列等

主流光瓶产品均获得了“纯粮固态发酵白酒”标识认证。

中经社分析师认为，白酒、啤酒、葡萄酒、黄酒、露酒、果酒、进口烈酒等品牌酒企在小酒馆

市场中都有发挥的空间，这为名优酒企带来了新机遇。小酒馆与品牌酒企跨界合作带来的品牌溢出

效应，也可以正确引导和发挥资本繁荣市场经济、便利人民生活、创造社会财富的作用，助推做强

做优小酒馆经济，提升品牌酒企影响力。
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