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端午假期消费复苏强劲

节日旅游新业态活力显现

今年端午假期，全国旅游人次和旅游

收入均呈现大幅增长，基本恢复到2019

年疫情前同期水平，显示出消费复苏的强

劲态势。最显著的特点是各地探索旅游新

业态，让民俗与时尚结合，为节日消费市

场增添了新活力。
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端午假期消费复苏强劲 节日旅游新业态活力显现

今年端午假期，全国旅游人次和旅游收入分别增长32.3%和44.5%，基本恢复到2019年疫情前同

期水平，显示出消费复苏的强劲态势。最显著的特点是各地探索旅游新业态，让民俗与时尚结合，

为节日消费市场增添了新活力。品味美食、观影看展、避暑戏水、野餐露营等休闲消费持续升温，

粽叶、鸭蛋、香囊等备受消费者青睐，销售额环比增长近70%，餐饮消费额同比增长20%以上。

一、节日期间消费复苏强劲

据文化和旅游部消息，今年端午节假期（6月22日至24日）全国国内旅游出游1.06亿人次，同

比增长32.3%；实现国内旅游收入373.10亿元，同比增长44.5%。文化和旅游行业复苏势头强劲，按

可比口径计算，出游人次和旅游收入已分别恢复至疫情前2019年同期的112.8%和94.9%。另据交通

运输部消息，6月22日至24日，全国铁路、公路、水路、民航共发送旅客14047万人次，其中铁路、

民航客流较2019年同期分别增长12.8%、3.0%。

端午假期景区客流强势恢复，休闲旅游需求呈现高景气。据携程网发布的端午假期旅行数据，

部分旅游业态恢复进展已超过疫情前水平，其中国内门票业务等订单量较2019年同期翻倍。端午假

期三天，黄山接待游客3.57万人，较2019年同期增长23%；峨眉山接待游客7.2万人，较2018年同期

增长90%；九华山接待游客5.35万人，较2019年基本持平；华山风景区接待游客6.6万人次，较2019

年同期增长57%。预期随着暑期临近，各大景区有望迎来持续性客流。

端午期间，餐饮类行业消费恢复稳步进行。以上海市为例，端午期间，上海35个重点商圈的线

下客流总量达到1372万人次，较2022年节日同期增长1.5倍。从酒店住宿情况看，据携程网全国大

数据显示，由于“五一”出游潮刚刚过去不久，部分游客在端午节较短的三天假期中选择居家或周

边小众目的地。多地端午酒店预订价格较“五一”假期有明显回落，部分热门地区如西安酒店间夜

均价较“五一”降低29%、南京降低22%、广州降低19%。端午过后学生暑期即将到来，旅游酒店需

求步入旺季，暑期房价弹性增大，龙头酒店开店速度随加盟商信心恢复而恢复。

免税购物受到消费者青睐，海南离岛免税政策进一步实质化。6月19日至6月25日期间，海口机

场日均旅客吞吐量环比增长6.18%，恢复至2019年6月同期的日均吞吐量104.26%。三亚机场日均旅

客吞吐量环比增长3.07%，恢复到2019年6月同期的日均吞吐量118.4%。据海口海关统计，端午节期

间，海口海关共监管离岛免税销售金额2.6亿元，免税购物人数4.37万人次，客单价5949.7元。其

中，中国中免公司响应品牌方提价政策，采取控制折扣保护利润措施，海棠湾一期二号地、凤凰机

场二期项目将于今年年内开业，顶奢快闪店将落位一期二号地项目。
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据商务部大数据监测，节令民俗、升级类商品销售明显增长，重点监测企业粽子销售额同比增

长64.3%，金银珠宝、体育用品销售额同比增长13.6%和3.4%。品味美食、观影看展、避暑戏水、野

餐露营等休闲消费持续升温，同比增长18.5%。生活必需品货丰价稳，全国百家大型农副产品批发

市场库存充足，粮食、食用油、猪肉、牛羊肉、水果价格与节前基本持平，鸡蛋、蔬菜价格比节前

分别下降0.5%和0.4%。

二、传统与时尚结合 打造端午旅游新业态

今年端午假期，各地探索旅游新业态，打造新产品和新场景，促进文旅市场高质量发展。各地

组织开展端午惠民促消费各类活动，民俗消费氛围浓厚，时尚消费亮点纷呈，新场景、新业态让消

费市场洋溢着浓浓新意。北京的“京彩”端午、山东的“国际啤酒节”、云南的“彩云购物节”，

以及天津、河南、山西组织的非遗商品消费活动等，促进消费潜力有效释放。湘西的凤凰古城推出

“原生态旅游”深受年轻人喜爱，通过抢鸭子这项流传百年的传统习俗，再现沈从文笔下《边城》

中端午的热闹场景，让游客感受到了凤凰古城浓厚的民俗风情。据统计，“原生态旅游”项目推广

以来，凤凰古城景区今年1-5月实现旅游收入79.19亿元，同比增长32.59%，旅游消费市场迅猛发展。

端午假期，浙江嘉兴市月河历史街区先后举办了百粽宴、民俗游园、国风游街等活动，让大家充分

感受端午文化。当地税务部门为文旅企业提供精细服务，开展“一对一”定向专场辅导，能减免的

税收全部减免到位。今年以来，嘉兴市南湖区文旅行业税务减免金额达189.6万元，助力文旅经济

持续复苏回暖。

图表 1：新旅游业态促进消费

来源：商务部数据
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据商务部“老字号嘉年华”活动部署，中国银联搭建“支付+老字号”商户服务体系，联合商

业银行共同开展“老字号 新消费”主题促消费活动。此次主题促消费活动，通过在云闪付App内开

辟老字号专区、配发优惠票券等数字化营销模式，帮助老字号实现数字化经营转型，助力老字号商

户摆脱一系列经营困境。数据显示，自6月1日开展端午主题活动以来，中国银联直接拉动老字号商

户总收入环比提升超过12.5个百分点。

咕卡、手账、艾叶、花椒等新奇的个性化商品吸引了年轻消费者，小商品赢得大市场。个性化

“国潮”引领新风尚，商家推陈出新，用时尚创意赋予传统节庆用品新的活力。在应用场景上，商

家也在寻求新的突破。“逢考必胜”“喜结良缘”，一个个卡通香囊通过造型设计、图文刺绣让节

庆用品逐渐从节日走向日常。一些新鲜口味的粽子受到喜爱和追捧，像小龙虾粽、鲍鱼粽、红烧五

花肉粽、梅干菜肉粽、辣条粽、鳗鱼烧粽等。除了馅料花样多，粽子的包装也很花心思，小包装的

粽子就受到了很多年轻女孩的欢迎。

据商务部数据，端午假期，各类活动丰富多彩，居民出行意愿较强，消费市场活力显现。节令

民俗、升级类商品销售明显增长，传统民俗产品销售旺盛，种类丰富、口味多样的粽子在市场上热

销，粽叶、鸭蛋、香囊等备受消费者青睐。大型连锁超市门店粽子、咸鸭蛋、粽叶销售额环比增长

近70%。品味美食、观影看展、避暑戏水、野餐露营等休闲消费持续升温，电商平台端午假期休闲

旅游订单预订量同比增长近6倍。银联商务数据显示，餐饮消费额同比增长20%以上。
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