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四川百茶百道：乘新式茶饮发展东风 抢抓

企业发展新机遇 

 

继奈雪的茶之后，又一家新式茶饮明星公司茶百道冲刺港交

所。借助资本市场的力量，头部新式茶饮品牌的市场渗透率有望进

一步提高。 

作为一家起源于四川的新式茶饮企业，茶百道高速成长壮大，

已实现中国大陆所有省份及各线级城市的全覆盖，弗若斯特沙利文

数据显示，其市场份额在中国新式茶饮中位列第三。2022 年，茶

百道门店的零售额达到约人民币 133 亿元，2020 年至 2022 年年复

合增长率达 139.7%。 
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四川百茶百道：乘新式茶饮发展东风 抢抓企业发展新机遇 

近年来，随着我国居民消费升级，新式茶饮店市场进入快速扩张阶段。8月 15 日，港交所网

站披露四川百茶百道实业股份有限公司（以下简称“茶百道”）申请版本文件。继奈雪的茶之后，

又一家新式茶饮明星公司冲刺港交所。借助资本市场的力量，头部新式茶饮品牌的市场渗透率有望

进一步提高。 

作为一家起源于四川的新式茶饮企业，茶百道高速成长壮大，已实现中国大陆所有省份及各线

级城市的全覆盖，弗若斯特沙利文数据显示，其市场份额在中国新式茶饮中位列第三。2022年，

茶百道门店的零售额达到约人民币 133亿元，2020年至 2022年年复合增长率达 139.7%。 

一、消费升级助推行业扩容 茶百道规模扩张迅速 

随着我国居民消费升级，人们的消费需求越来越多样化、个性化，消费品类逐渐丰富。具体到

饮品市场，传统的软饮料已不能完全满足大众消费需求，市场对现制新式茶饮、咖啡的需求不断提

升，这一趋势为饮品店行业提供了诸多发展机遇。 

行业处在快速扩容期，发展前景广阔。根据弗若斯特沙利文相关数据，中国饮品店行业的总

体市场规模呈现上升趋势，由 2017 年的 1152 亿元增至 2022 年的 3054亿元。其中，新式茶饮店行

业经历了快速发展及扩张，市场规模由 2017年的 668亿元增至 2022年的 2029亿元，年复合增长

率约为 24.9%；市场份额由 2017 年的 58.0%增至 2022年的 66.4%。预计到 2027年，新式茶饮店行

业市场规模将增至 4845亿元，市场份额将升至 69.5%。 

图表 1：2017年至 2027 年（估计）按类型划分的中国饮品店行业市场规模 

 

来源：弗若斯特沙利文 

企业瞄准赛道，自身快速成长。在巨大的行业发展机遇面前，茶百道加速规模扩张，门店数

量、销量、销售额等指标均居行业前列。数据显示，茶百道门店数量已由 2020年年初的 531家扩

张至 2023年 3月 31日的 6597 家。招股书数据显示，截至 2023年 8月 8日，茶百道在全国共有
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7117 家门店，遍布全国 31个省市，实现中国大陆所有省份及各线级城市的全覆盖。2022年，茶百

道门店的零售额达 133亿元，2020 年至 2022年年复合增长率达 139.7%。根据弗若斯特沙利文的报

告，茶百道是中国前十大新式茶饮企业中增长最快的一家，在 2020年至 2022年间零售销售额年复

合增长率最高。按 2022年零售额计，茶百道在中国新式茶饮店市场中排名第三，市场份额达到 6.6%。   

二、企业营收水平快速提高 资产总额持续增长  

企业营收水平快速提高。随着规模不断扩张，茶百道的收入从 2020年的 10.8亿元增长至 2022

年的 42.32亿元，年复合增长率达到 97.9%。2023年一季度，茶百道营业收入为 12.46 亿元，同比

增长 53.0%。收入结构来看，公司主营业务收入包括三项：一是向加盟商出售货品与设备的收入。

二是特许权使用费与加盟费用收入，包括不可退换的前期初始费用、特许权使用费及开业前培训服

务费。三是其他收入，以门店设计服务收入、第三方配送平台运营服务、直营店收入为主。 

资产总值持续增长。据茶百道招股书公布，2020年、2021年和 2022年企业资产总值分别为

6.7亿元、10.5亿元和 16.8亿元。报告期内资产总值稳步增长，分别增速约为 56%、60%。 

图表 2：2020-2023Q1茶百道收入增长情况 

 

来源：公司招股说明书 

三、重视品牌及产品开发 线下线上渠道齐发力 

2008 年，第一家茶百道在成都诞生。2023年，茶百道进行了全面的品牌升级，并推出了最新

的品牌 IP“茶茶”，一只融合了中国传统文化元素与新一代性格特征的熊猫形象。数据显示，茶

百道主要消费者年龄在 18-35岁之间，主要消费场景为社交场景。因此，加速品牌形象和产品创新，

为年青客户提供更新潮的口味和品牌社交话题，成为新式茶饮店抢占市场的不二法门。 

产品多元化成为吸引消费者重要因素。从产品品类上来看，茶百道不打大单品。以 2023年第

一季度为例，其门店 SKU平均为 35款饮品，其中经典产品 SKU占比约为 60%。凭借对消费者口味
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喜好的把握与持续产品配方升级，已经形成了多个深受消费者长期喜爱的经典产品。根据弗若斯特

沙利文对中国多个城市的 1720 名新式茶饮店的消费者进行在线问卷调查，56.3%的受访者曾经购买

过茶百道产品。调查显示，产品开发是新式茶饮公司吸引消费者的最重要因素，也是消费者选择茶

百道茶饮的最重要理由。 

用户黏度和复购率水平不断提高。数据显示，截至 2023年 6月 30日，茶百道的注册会员数

量超过 6600万名，2023年第二季度的活跃会员数达到 1670万名。2023年第二季度的会员复购率

达 32.8%，高于行业平均水平，公司的客户黏性不断增强。 

门店分布多元，外卖业务快速发展。茶百道加盟模式实现中国大陆所有省份及各线级城市的

全覆盖，与中国新式茶饮店市场的其他头部参与者相比，2022年，茶百道在全国各线城市的门店

数量分布更为多样化。其中，10.8%的门店位于一线城市，29.1%的门店位于新一线城市，21.2%的

门店位于二线城市，19.2%的门店位于三线城市，19.7%的门店位于四线及以下城市。从门店所处业

态分布来看，截至 2023年 3月 31日，在购物中心、社区、其他商圈的门店数量分别占茶百道门店

总数的 39.2%、30.3%及 30.5%。 

图表 3：2022年中国新式茶饮店市场前五大参与者按城市等级划分的门店分布 

 

来源：弗若斯特沙利文 

此外，中国移动互联网用户的渗透率由 2017 年的 54.1%增长到 2022 年的 75.9%。配送服务及

线上下单系统的发展为新式茶饮店拓展了销售渠道。茶百道持续推广外卖业务，线上销售占比从

2020 年 1月的 47.6%增加到 2023 年 3月的 58%。茶百道的门店，近六成收入由外卖贡献。 

四、注重 ESG 管理及信息披露  赋能产业链发展 

随着 ESG投资已经逐渐成为我国资本市场发展的重要趋势，茶百道招股说明书也对企业 ESG

相关信息进行了披露，茶百道从打造环境友好型企业、积极承担社会责任、建立高效共赢的商业模

式等多角度出发，赋能产业上下游发展。 

致力打造环境友好型企业（E）。自 2020年 11月起，茶百道开始在所有门店使用可生物降解

的纸吸管及生物材料袋。2021 年 3月，品牌进一步将纸吸管升级为 PLA可生物降解吸管。除了从

供应商采购原材料外，茶百道还透过森冕新材料拥有一家制造工厂（“森冕工厂”），主要专注于
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生产用于自身的茶饮及出售给外部采购商的环保包装材料，如可生物降解的吸管及袋子。森冕工厂

于 2021 年投入生产，总面积约为 11120平方米。截至 2023 年一季度，森冕工厂的产能、产量及利

用率分别为 3035吨、1962吨及 64.6%。 

积极承担社会责任（S）。2021-2023年间，茶百道开展了多项公益慈善和产业助农活动。仅

2021 年，茶百道就从多个偏远乡村地区采购了 8万多吨农产品食材。自 2022年以来，茶百道开始

大量采购四川凉山的桑葚和草莓，帮助当地果农增加收入。2022年，茶百道与凤庆滇红茶产业联

盟及深圳市新荣阳食品科技有限公司建立战略合作伙伴关系，共建“滇红茶园”生产基地，拓宽茶

农增收渠道。该项目涉及 27000 亩茶园，为近 26000名当地茶农创造了就业机会。2023年 6月，

茶百道在凉山捐建的第一个儿童操场竣工，为农村儿童身心健康发展贡献力量。 

建立高效共赢的商业模式（G）。相较于直营模式，加盟模式能够更快速地扩展市场并树立品

牌影响力，但也对企业公司治理和供应链管理能力提出更高要求。截至 2023年 3月 31日，茶百道

在全国范围内成立了 16个区域运营中心，22个高标准仓库。其中，仓储设施总建筑面积约 8万平

方米，包括 17个中心仓及 5个前置仓。根据不同原材料的温度和湿度存储要求，在仓储场所内设

立常温、冷藏、冷冻多个温区对原材料进行从入库到出库的全程精细化仓储管理，满足了茶百道乳

制品、冷冻鲜榨果汁、新鲜水果等保质期较短的原材料的配送要求。茶百道还依托其数字化运营系

统，在门店选址、装修开业、员工培训、门店运营、统一外卖业务与到店业务赋能和市场营销等多

方面给予加盟商支持。根据弗若斯特沙利文的资料，2020 年、2021年及 2022年以及 2023年一季

度，茶百道加盟店的闭店率仅分别为 0.1%、0.2%、1.1%和 0.5%，闭店率远低于行业平均水平。 
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