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个人养老金产品数量稳增，保险类与基金类产品扩容

国家社会保险公共服务平台的信息显示，二季度全国个人养老金产品已达 763 只，

相比于一季度末共增加 17 只，其中保险类产品增加 11 只，基金类产品增加 6 只，储

蓄类产品与理财类产品数量未发生变化。主要关注点如下：

第一，二季度保险类产品数量稳步增长，保险产品对于第三支柱养老金的支持作

用日益明显。截至二季度末，保险类个人养老金产品共 82 只，其中在售的产品 50 只，

分为专属商业养老保险、年金保险与两全保险三种类型。三种保险产品均兼具投资功

能与保障功能，专属商业养老保险产品与年金保险产品既能够有效应对长寿风险又能

够提供稳健的收益率，两全保险能够兼顾生存与死亡，具备不同保障需求的个体可以

根据个人及家庭实际需要在个人养老金账户中有效配置不同的保险产品。目前，具备

个人养老金产品销售资格的保险公司无论是所有者权益规模、偿付能力、责任准备金

覆盖率、风险综合评级，还是信息管理系统均满足监管要求，后期的养老金给付有充

分的保证。未来，随着监管部门与各大保险公司对普惠养老保险产品的日益重视，具

备普惠性的保险类产品会更加丰富，保险产品对个人养老金的支持作用会越来越大。

第二，二季度理财类产品均实现正收益，不同理财产品间收益率差异较大。二季

度，23 只理财类个人养老金产品的平均收益率达 1.09%，最高收益率 2.24%，最低收益

率 0.45%。具体来看，农银理财的两只固定收益类产品季度收益率超 2%，10 只产品季

度收益率介于 1%-2%之间，其余 11 只产品季度收益率不足 1%。各公司在提供理财类个

人养老金产品时充分考虑了养老金资产安全性要求，以固定收益类与混合类产品为主，

其中固定收益类产品占比达 86.9%。在利率下行的趋势下，理财类产品配置有助于实现

个人养老金资产保值增值目标。
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第三，二季度养老目标风险基金的平均收益率高于养老目标日期基金，坚持长期

投资是克服市场波动风险的有效策略。截至二季度末，基金类个人养老金产品共 193

只，其中，养老目标风险基金 117 只，养老目标日期基金 76 只。根据天天基金网披露

的基金单位净值数据测算，排除净值数据不足三个月的 7 只基金与在二季度发生分红

派息的3只基金，其余183只基金类个人养老金产品二季度的平均投资收益率为-0.05%，

其中 102 只基金产品实现正收益。按类别看，113 只养老目标风险基金个人养老金产品

的平均投资收益率为 0.29%，其中 80 只基金实现正收益；70 只养老目标日期基金个人

养老金产品的平均收益率为-0.6%，其中仅有 22 只基金实现正收益。尽管二季度基金

类产品整体收益不佳，但是以养老为目标的基金类产品追求的是长期稳健收益，在市

场低迷时坚持投资才能有效规避短期波动风险，进而在市场行情较好的时期变现以实

现个人养老金资产增值。当前，无论养老目标日期基金还是养老目标风险基金，基金

类个人养老金产品普遍处于成立之初三到五年的锁定期内，这种锁定期安排有利于避

免市场极端波动时个人投资者的羊群效应。接下来，相关金融机构必须通过稳健投资、

良好服务等方式着力提高基金类个人养老金产品购买者的投资体验，使得基金类个人

养老金产品能够持续获得投资者的认可，进而在锁定期后仍然能够稳健发展。
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